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LA

tonsuura @M El cuerpo y sus drganos son ya una mercancia mas del mercado?

a noticia del anuncio
realizado por un hom-
bre sevillano en inter-
net en el que ofrecia
uno de sus rifiones por 100.000
euros ha revelado el aumento
de ofertas de venta de rifiones,
pulmones y médula por perso-
nas que indican estar atravesan-
do graves problemas econémi-
cos. Los expertos calculan que
aproximadamente el 10% de las
operaciones de trasplantes se
llevan a cabo al margen del siste-
ma legal.
Podriamos creer que se trata

solamente de una respuesta an-
te la acuciante necesidad eco-
ndémica, pero la tendencia que
se perfila va mucho mas alla.
Confirma el nuevo paradigma
del cuerpo como mercancia,
propio de la hipermodernidad.
Cuerpo fetiche, cuyas partes se
intercambian o permutan al am-
paro de un mercado negro del
trafico de o6rganos, reforzado
por las manipulaciones gené-
ticas alentadas por el progreso
de la biotécnica. Aqui el cuerpo
es tomado por su valor de equi-
valencia y no por su valor de

uso, integrandose, como otro ob-
jeto transaccional mas, en el
mercado.

Elhombre, nos dice el psicoa-
nalista Jacques Lacan, esta cap-
turado por la imagen de su cuer-
po, lo adora como si fuese su tni-
ca consistencia. El cuerpo se
convierte asi en nuestro nuevo
partenaire, y por eso asistimos a
un culto alrededor de ese nuevo
idolo, un intento de anudarlo al
individuo con el soporte de los
diferentes objetos cotidianos:
comida, drogas, medicamentos,
gadgets (ipods, ordenador, mo-

vil..) en una conexidén perma-
nente. Esa busqueda de la exce-
lencia corporal en realidad nos
ocultala verdad que ahora emer-
ge con estas noticias: la colusién
cada vez mayor entre la produc-
cion humana (reciclaje del cuer-
po) y la funcién de los érganos
corporales como pedazos sepa-
rables y sustituibles del sujeto.
En realidad, el cuerpo adora-
doy cultivado es nuestra altima
posesion, nuestro ultimo activo
para ofrecer al otro como objeto
consumible. Aparece asi al des-
nudo nuestra condicion de res-

to, objeto nominado para ser
evacuado, como recuerdan a me-
nudo los reality shows. Vean si
no la préxima propuesta de la
cadena Cuatro, importada de la
Fox, Someone’s gotta go (Al-
guien tiene que irse), y centrada
en la despedida de empleados
por los propios trabajadores.
Es entonces, al descubrir
nuestra condicién de consumi-
bles, cuando surge la angustia y
las voces que exigen poner limi-
tes a esos intercambios.
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